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Quem somos

O Grupo Go Where é uma empresa brasileira de midia e comunicacao, fundada em 1995, que se concentra
em fornecer informacdes e entretenimento de alta qualidade para um publico exigente e sofisticado. A em-
presa € conhecida por suas revistas, que cobrem assuntos como moda, estilo de vida, gastronomia, decora-
cao, turismo, cultura e eventos sociais em Sao Paulo.

Além de suas revistas impressas, o Grupo Go Where também possui uma presenca significativa no mundo
digital, incluindo um portal de noticias online, redes sociais e conteudo exclusivo em video. A empresa tam-
bém oferece servicos de producao de eventos e conteldo personalizado para marcas e empresas que dese-
jam atingir o mesmo publico sofisticado que consome seus produtos.

O Grupo Go Where é considerado uma das principais empresas de midia de luxo do Brasil, tendo conquis-
tado diversos prémios ao longo dos anos por sua exceléncia em producdo editorial, design e inovacao. A
empresa também é conhecida por suas parcerias com marcas de luxo, promovendo eventos exclusivos e lan-
camentos de produtos para uma audiéncia selecione e de alto poder aquisitivo.



The City Map — GoWhere
Conceito de
Funciondlidade

Traduzir produtos e servicos em
experiéncias memordveis para quem
curte o lado com da vida sempre
foi o perfil do Grupo GoWhere, que
h& 29 anos atua no mercado de
midia de exceléncia, com revistas,
canais digitais, eventos, podcasts,
producdes em video e este produto,
o The City Map, uma das publicagdes
consolidadas do grupo, que é lancado
em edicdes especiais diversas vezes ao
ano, muitas vezes customizadas, e que
é referéncia em Sao Paulo no mercado
hoteleiro, de turismo e de gastronomia.

The City Map agrega valor as marcas
o trazer a facilidade do mapa d
cidade com conteGdos, aninci
e servicos relevantes para
participa dos principais e
que acontecem na cida
grande nimero de pessoas,
editoriais com o DNA da
focando no luxo e lifes
mercado gastrondmico, @
moda, viagens, beleza, ¢
cultura e entretenimento.

Por que investir
no The City Map?

E nesse cendrio da GoWhere que se
desenvolve o conceito do novo luxo
foca nas experiéncias marcantes
e exclusivas, para conquistar esse
novo consumidor, é necessdrio
se mostrar relevante em sua vida
de diferentes formas, gerando
um valor ainda mais genuino de
- admiracdo e ligacdo afetiva, no
qual, no final das contas, o real
valor de suas decisdes ndo estd
apenas nas cifras investidas.

The City Map tem grande destaque
em todas as plataformas de
comunicagdo, tanfo impressa como
digitais, e traz aos visitantes da
cidade de forma leve e inteligente,
o melhor conteddo para quem
quer se manter bem informado
sobre tudo de melhor que Séo
Paulo oferece.

Na versdo impressa, sdo 50
mil exemplares distribuidos pelo
Grupo GoWhere nos principais
hotéis, restaurantes e pontos
comerciais de grande fluxo em
Sdo Paulo, todos parceiros da
GoWhere hd mais de 29 anos
e com clienfes das classe AA, A
e B, exigentes, de bom gosto e
formadores de opinido.
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Cronograma e tiragem

Serdo dois mapas no ano de 2024, sendo um para a
PARADA LGBT+ 2024, que vai acontecer no dia 2 de junho;

e outro para o GRANDE PREMIO DE SAO PAULO DE FORMULA 1,
que serd disputado nos dias 1, 2 e 3 de novembro, em Inferlagos.

A tiragem impressa de ambos serd de: 50.000 exemplares
A distribuicdo serd em: Hotéis, Restaurantes e pontos comerciais de grande fluxo

O que a GoWhere oferece:

*Diagramagdo e producdo das versdes Impressa e Digital
eDistribuicdo em hotéis, restaurantes e pontos comerciais

e2 Posts de divulgacdo nas redes sociais (Facebook e Instagram)
*Exemplo de Hotéis onde o The City Map estd presente:
Rede Accor, Blue Tree, Bourbon, rede Transamérica, Rede
Atlantica, Hyatt, Radison, Melid, Sheraton, Novotel
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Porque a importancia

de fazer este Mapa?
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em relagdo & prova de 2022.
Publico

Com relagdo ao piblico, a edicdo
recebeu 267 mil torcedores em
2023, contra 235 mil da edigdo
de 2022 e 181 mil de 2021 —um
aumento de 47% em dois anos.
Do total, 23% eram residentes em
Sao Paulo e 77% eram de fora da
cidade, sendo 64,8% de outras
cidades e 12,2% de outros paises.
O publico feminino cresceu de
36/4% em 2022 para 37,4% em
2023. Além disso, houve também
aumento no nimero de forcedores
jovens: foram 21,6% da faixa efé-
riade 18 a 24 anos (contra 21,3%
em 2022) e 23,9% do publico
de 25 a 29 anos (ante 22,8% de
2022).

Nidmero
de participantes

Ocupagdo
da rede hoteleira

Movimento
econémico

"PARADA!
e

2,5 milhoes

R$500 milhées

omo a maior do género no mundo —
2,5 milhdes de parficipantes. A parada
paulistana é realizada anualmente
na avenida Paulista desde 1997.

Segundo a SPTuris [empresa municipal
de turismo de S&o Paulo), a Parada
do Orgulho LGBT+ de Sdo Paulo é
o evento que mais atrai furistas
cidade. A edicdo com maior ndmero
de participantes seria a de 2011,
com 4 milhdes de pessoas.

“No dia da Parada, a gente pode
chegar a 90% de ocupacdo na
rede hoteleira, entdo isso mostra o
potencial. Sdo Paulo é a capital da
diversidade, é a cidade que acolhe
as pessoas que fem esse monfe de
receber bem as pessoas”, declarou
o vicepresidente da Associacdo da

Parada, Renato Viterbo.

Oevento cjudaagiraraeconomiae deve
movimentar mais de R$ 500 milhdes.
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